
附件1：

第一部分  用户需求书
说明：

1.投标人须对本项目的招标内容进行整体投标，任何只对其中一部分内容进行的投标都被视为无效投标。

2.本部分所提供的相关资料仅供投标人在投标时参考，投标人应谨慎引用本部分内容，投标人引用本部分资料引起的一切后果均由投标人承担，与采购人无关。

	服务内容
	服务期限
	采购预算

(人民币:元/年)

	委托专业机构协助开展2025年度荔湾区户外广告和招牌安全检测服务项目
	服务期限为1年
	390,000.00


一、项目背景

广州市是国家重要中心城市和粤港澳大湾区核心枢纽城市，经济发达、商业氛围浓厚，户外广告和招牌作为一个城市商业氛围的直接体现，具有分布广、数量多、位置高、体量大等特点。据普查统计，目前荔湾区共有户外广告和户外招牌约2万块，且随着城市不断发展，呈现趋多、趋高、趋大的态势，加之广州地处沿海，汛期长，主汛期台风、暴雨等极端天气多，部分户外广告和招牌设置时间长，容易出现杆件锈蚀、螺栓连接松动、电路老化等问题，对我区户外广告和招牌设置安全构成威胁。

为认真贯彻落实国家和省、市关于安全生产有关要求及《广州市户外广告和招牌设置管理办法》相关规定，补齐监管人员不足、专业技术和手段缺乏等短板弱项，进一步凝聚监管合力，保障人民群众生命财产安全，2025年我局拟通过购买服务的方式委托专业机构协助开展全区户外广告和招牌安全检测相关服务工作，通过专业人员、专业技术和专业设备对户外广告和招牌进行高频次、强密度、大范围、广覆盖巡查，发现并及时督促设置人处置安全隐患，确保户外广告和招牌设置安全。同时，配合户外广告设置系列规划落地实施和招牌备案工作有序推进，对户外广告和招牌实施常态化、专业化、精准化的安全监督，进一步压实属地监管责任和设置人安全维护管理主体责任，防范安全事故。

二、服务内容

(一)检测巡查

为了有针对性实施检测鉴定评估工作进行全面巡查，摸清户外广告和招牌底数，对全区户外广告和招牌不少于1次全覆盖巡查，结合《广州市城市综合管理服务平台》数据，建立和更新《广州市户外广告和招牌设施安全分级管控措施》表格并要求进行巡查，根据分级管控措施要求，按照面积、高度、主次干道、全封闭、涉电等类型分类建立详细清单。

(二)安全检测评估

结合巡查数据，乙方根据甲方要求，按照分级管控的要求，逐步按照管控级别，由高到低，对户外广告招牌进行详细检测评估排查，排查全封闭、木质结构等相关户外广告招牌不少于1000块，并出具检测评估报告。

安全检测评估应包含对每个评估对象内部结构及电气安全等方面的进行综合评估，并按照《广州市户外广告和招牌常规风险点、危险源排查操作规程（试行）》进行等级评定，并对存在安全隐患的须提出整改建议。

对存在重大安全隐患的户外广告和招牌进行安全检测鉴定。安全检测鉴定报告应包含对每个检测对象主体结构、外观质量、结构布置、连接构造、构件截面尺寸、材料强度、焊缝质量、涂层厚度、变形及电气安全等方面的综合检测分析、评定和综合结论，其中结构安全主要检测鉴定广告设施设备结构的可靠性，检测的重点部位是支撑杆件、结构节点、连接焊缝、螺栓等；电气安全主要检测避雷设施和电器安全等。检测鉴定需对设施进行详细调查、分类检验、逐项评价和综合评定，按照国家相关技术规范、标准，提交检测鉴定报告,并按照《广州市户外广告和招牌常规风险点、危险源排查操作规程（试行）》进行等级评定，存在安全隐患的须提出整改建议。

(三)专项核查

1.对存在安全隐患的户外广告和招牌，协助甲方交办、督办街道或设置人，并对整治情况进行跟踪复核。

2.协助甲方在“三防”应急响应、重大活动和节假日期间开展隐患排查并对隐患整治情况进行复核。

3.对甲方安排的其他隐患整治任务完成情况进行跟踪复核。

4.协助甲方对每个街道招牌备案情况进行抽检，每个街道每月抽检10块户外招牌，抽检结果每月最后一个工作日报送。

(四)宣传培训

根据《广州市户外广告和招牌常规风险点、危险源排查操作规程(试行)》，结合风险分级管控、隐患排查治理工作实际，协助甲方开展安全隐患排查相关培训工作；并对巡查对象进行宣传培训，深入设置现场发放户外招牌设置指南或者指引等甲方指定的相关指引规范不少于20000份。

(五)质量分析

结合年度安全工作实际，对全区户外广告和招牌安全状况进行分析并提出防控措施，提交《荔湾区户外广告和招牌安全风险评估报告》,报告需包含安全巡查、评估、户外广告和招牌设施的整体现状分析、存在问题及原因、解决方案等内容。

(六)应急管理

1.应甲方要求做好应急人员储备，成立不少于3人的户外广告和招牌专家队伍，建立不少于5人的应急救援队伍，保持常态化备勤和应急响应，并参与节假日、重大活动、恶劣天气等特殊情况的应急值班，配备应急处置所需设备和物资，参与应急处置任务。按照全年不少于1次的标准，接受甲方应急救援考核并协助甲方组织开展应急演练，整理应急演练影像资料及参演工作小结。

2.发生户外广告和招牌坠落、漏电及安全事故或事故征候等应急情况，按照采购方的要求，第一时间到达相关事件现场，提供技术支持及人员设备设施协助进行处置。完成应急处置工作情况报告，包括事故基本情况，出动人员和设施、设备情况，采取措施及隐患处置情况，事故原因分析及防范意见和建议等。

以上相关成果资料均需提供纸质版(一式二份)和电子版。

三、服务期限

服务期限为1年。

四、实施地点

实施地点为荔湾区。

五、人员及设备要求

（一）人员要求

1.为本项目配备不少于5人工作团队。

2.工作团队成员具有相关专业高级职称（团队内不少于2名高工）。

3.工作团队成员具有相关专业中级职称或结构工程师。
4.不得随意调整项目人员，如确需调整的，应报请甲方同意。

需提供在册人员名单、社保缴纳证明、相关人员职称复印件并加盖公章。

（二）设备要求

1.能够在本项目实施地点正常行驶的小型载客汽车和电动自行车，其中专用巡查小型载客汽车不少于1台。

2.能够在本项目实施地点配备工作所需登高车辆，至少有1台登高高度不少于26米，驾驶员需持有特种车辆驾驶证，相关工作人员需持有特种设备作业人员证。

3.为本项目配备所需的设备及工具，如高清拍照设备（含水印、定位功能）、手持式激光测距仪、超声测厚仪、全站仪、卡尺、接地电阻测试仪、内窥镜至少各有1台。

针对以上服务相关设备，需提供承诺函保证在服务期内均可使用，来源不限租赁或持有，相关作业证在服务期内均存续可用。承诺函格式自拟并加盖公章。

六、执行标准

1.《民用建筑可靠性鉴定标准》(GB  50292-2015)

2.《建筑结构荷载规范》(GB  50009-2012)

3.《钢结构设计标准》 (GB  50017-2017)

4.《户外广告设施钢结构技术规程》(CECS148:2003)

5.《城市户外广告设施技术规范》(CJJ  149-2010)

6.《钢结构现场检测技术标准》(GB/T  50621-2010)

7.《建筑结构检测技术标准》(GB/T  50344-2019)

8.《建筑变形测量规范》(JGJ  8-2016)

9.《钢结构焊接规范》 (GB  50661-2011)

10.《广州市户外广告和招牌常规风险点、危险源排查操作规程（试行）》

11.《城市夜景照明设计规范》 (JGJ/T  163-2008)

12.《建筑设计防火规范》 (GB  50016—2014)

13.《广州市户外广告和招牌设置规范》（2023年版）

14.《广州市户外广告专项规划》

15.《荔湾区户外广告设置实施方案》

16.《户外广告和招牌设施安全隐患排查处置操作规范》（T_GZOAA 01—2024）
七、付款方式

（一）第一期付款：合同签订后，成交供应商提供等额发票后15个工作日内，预付合同总额的50%；

（二）第二期付款：成交供应商按照采购人要求完成阶段性工作任务，提交相应成果资料并经采购人认定后，采购人于合同执行11个月底前向成交供应商支付合同总额的30%；

（三）第三期付款：成交供应商按照采购人要求完成合同规定的服务内容，提交成果资料并经采购人认定后支付合同总额的20%。

附件：重点道路、重点地区及重点功能区一览表
重点道路、重点地区及重点功能区一览表
	重点道路
	西湾路、环市西路、东风西路、南岸路、荔湾路、康王路、西华路、光复路、人民路、中山路、泮塘路、龙津路、华贵路、文昌路、黄沙大道、恩宁路、多宝路、第十甫路、和平路、西堤二马路、芳村大道、花地大道、花蕾路、茶滘路、浣花路、鹤洞路、东漖路、龙溪大道、龙溪路

	重点地区
	财富公馆、天富大厦、悦汇城、广州apM时代国际服装城，西城鞋业广场、广州加禾城、普兰内特商务中心、汇美国际、华南国际文体用品交易市场、天富鞋城、环球国际商贸中心、步云天地、海荟城、圣地新天地广场、富力广场、陈家祠广场、西门口广场、华润万家、恒宝广场、盛悦广场、南域家居建材博览、星之光文体市场、荔河商贸中心、广州市如意果品批发交易市场、柴宝里商业广场、广东电器市场、领展购物广场、黄金广场、新亚洲国际电子科技城、新中国大厦、南方大厦、德兴西堤电子城、清平医药中心、西郊商贸中心、雅诺广场、滘口客运站、花地好邻舍商业中心、壹号国际文化广场、花地城广场、花地湾生活馆、花地湾古玩城、华南渔具市场、芳村客运站、广百广场、中海花湾天地购物中心、奔富广场、留香土特产综合市场、沃野商业广告、富邦中心、大笨象国际茶业藏品城、邦华星际广场、荔塱市场、广州芳村国际商业城、广州国际医药港、东塱综合市场

	重点功能区
	十三行-上下九商业功能区（以市专项规划划定的边界为准）、白鹅潭商业功能区（以市专项规划划定的边界为准）、荔枝湾永庆坊景区




